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TEILNEWMER

Alter/Geschlecht

mannlich
weiblich

divers

B bis 12 Jahre
m13-17
m18-29
m30-39

40 -49

50-59

uberwiegend Erwachsene mittleren ab 60 Jahre
Alters

besonders stark: ab 60 Jahren

Jugendliche & junge Teilnehmende
untergeordnete Rolle

45%

bis 12 Jahre

13-17 18- 29 30-39 40 -49 50-59 ab 60 Jahre
11 2 10 22 21 56
9 5 20 23 25 57
1
ALTER GESCHLECHT

18%

17%

m mannlich mweiblich



LINIAUESMOGLICHEN TN DER INNENSTADT

EINKAUFSMOGLICHKEITEN IN MEERANE

M sehr unattraktiv 1 .
e Mehrheit: angemessen

W eher unattraktives Angebot 2 » \erbesserungsbedarfim
Einzelhandel
angemessenes Angebot 3

B eher attraktives Angebot 4

B sehr attraktives Angebot 5




MELRANE ALS WOHNSTANDORT o™

W sehr unattraktiv 1

B eher unattraktiv 2

' . . i angemessen attraktiv 3
' 2 M eher attraktiv 4
n LY r

M sehr attraktiv 5 40%

e Uberwiegend angemessen bis
attraktiv
e Kaum sehr negative Bewertungen




SANIERUNG HAUPTVERKLHRSACHSEN

AURERE CRIMMITSCHAUER

M sehr unwichtig 1 W eher unwichtig 2 = neutral 3 STRARE
W eher wichtig4  msehr wichtig 5
W sehr unwichtig 1 meher unwichtig 2 i neutral 3

M eher wichtig4 M sehr wichtig 5

SANIERUNG BZW. AUSBAU ROSA-
LUXEMBURG-STRARE/ CROTENLAIDER STRARE

MW sehr unwichtig 1 meher unwichtig 2 © neutral 3

M eher wichtig4  msehr wichtig 5

31%

e besonders wichtig:
o Chemnitzer StraRe/
Glauchauer StralSe

o Rosa-Luxemburg-StraRe/
Crotenlaider StralRe

SANIERUNG BZW. AUSBAU GUTEBORNER
ALLEE / SEIFERITZER ALLEE BIS KV GABLENZER
STRARE

M sehr unwichtig 1 meher unwichtig 2 7 neutral 3

M eher wichtig4  msehr wichtig 5




LEBENSQUALITAT — WICHTIGE FAKTOREN

MOGLICHKEITEN FUR EINKAUFSMOGLICHKEITEN IN DER

RUHE UND ERHOLUNG, ATTRAKTIVE INNENSTADT UMGEBUNG
Z.B. PARKS/WALDER

M sehr unwichtigl  meher unwichtig 2
neutral 3 M eher wichtig 4
M sehr wichtig 5

M sehr unwichtigl  ®eher unwichtig 2
neutral 3 M eher wichtig 4
M sehr wichtig 5

M sehr unwichtig 1 M eher unwichtig 2
neutral 3 M eher wichtig 4
M sehr wichtig 5

e am wichtigsten:
o Ruhe und Erholung
o Attraktive Innenstadt
o Einkaufsmoglichkeiten
e  Kultur und Sport nachgeordnet

KULTURELLE ANGEBOTE, SPORTLICHE ANGEBOTE,
VIELFALTIGES GASTRONOMISCHES ANGEBOT Z.B. MUSEEN/BIBLIOTHEK Z.B. VEREINSSPORT

32%




OPNV-VERBINDUNG
ZWISCHEN MEERANE UND
WERDAU

OPNV-VERBINDUNG

OPNV-VERBINDUNG )
ZWISCHEN MEERANE UND ~ OPNV-VERBINDUNG ZWISCHEN OPNV-VERBINDUNG ZWISCHEN

GLAUCHAU MEERANE UND ZWICKAU MEERANE UND GOBNITZ
M sehr unwichtig 1 M eher unwichtig 2 W sehr unwichtig 1 meher unwichtig 2 i neutral 3 msehrunwichtigl  meher unwichtig 2 neutral 3 43%
neutral 3 m eher wichtig 4 meher wichtig4  msehr wichtig 5 m eher wichtig 4 W sehrwichtig 5

MW sehr wichtig 5

OPNV-VERBINDUNG ZWISCHEN OPNV-VERBINDUNG ZWISCHEN
MEERANE UND HOHENSTEIN-ERNSTTHAL MEERANE UND LICHTENSTEIN

y .

38% 40%
e sehr wichtig: .
. OPNV-VERBINDUNG ZWISCHEN OPNV-VERBINDUNG ZWISCHEN OPNV-VERBINDUNG ZWISCHEN
o Zwickau MEERANE UND CRIMMITSCHAU MEERANE UND WALDENBURG MEERANE UND SCHMOLLN

o Glauchau
e Weniger wichtig: weiter entfernte Orte
» Starke regionale Orientierung
39%

39%



LHURENAMTLICHES ENGAGEMENT

ERUERIVEHY/ SOZIALES, GESUNDHEIT BILDUNG
e besonders W|Cht|g KATASTROPHENSCHUTZ
S ichtig 1 s ichtie 2 m sehr unwichtig 1 m eher unwichtig 2 W sehr unwichtig 1 Heher ur}wic'htigz
o Feuerwehr/ Katastrophenschutz i 7 i neutral 3  cher wichtig 4 o m cher wichtig 4

M sehr wichtig 5

M sehr wichtig 5

o Soziales & Gesundheit
o Bildung
e weniger Bedeutung: Religion, Gartenvereine

KULTUR

SPORT
GARTENVEREIN

UMWELT

POLITIK, GESELLSCHAFT RELIGION, KIRCHE

34%

32%

38%




LZUFRIEDENHEIT FREIZEITMOGLICHKEITEN ~ mrmoone

M eher zufrieden 4 W sehr zufrieden 5

SPIELPLATZE

M sehr unzufrieden 1 ®meher unzufrieden 2 = angemessen 3

M eher zufrieden 4 W sehr zufrieden 5

PARK

MW sehr unzufrieden 1 meher unzufrieden 2 = angemessen 3

W eher zufrieden 4 W sehr zufrieden 5

49%

e Parks: eher zufriedenstellend

e Spielplatze: meist ,,angemessen”

e Treffpunkte: geringere Zufriedenheit, doch
Mehrheit sieht mind. Angemessenheit




LREIZEITANGEBOTE FUR ZIELGRUPPEN

FREIZEITANGEBOT FUR
JUGENDLICHE
(13 - 17 JAHRE)

FREIZEITANGEBOT FUR KINDER
(BIS 12 JAHRE)

W zu wenig 1 H eher wenig 2 angemessen 3 Hzu WETg

M eherviel 4 W zuviel 5 M eher viel 4

47%

zu wenig Angebote fir:
o Jugendliche & junge Erwachsene
o Familien
o Menschen mit Behinderung
Senioren: Uberwiegend angemessen

MW eher wenig 2

angemessen 3

FREIZEITANGEBOTE FUR
MENSCHEN MIT
MIGRATIONSHINTERGRUND

39%

FREIZEITANGEBOT FUR JUNGE
ERWACHSENE
(18 - 29 JAHRE)

Hzu wenig 1 M eher wenig 2 angemessen 3

W eher viel 4 M zu viel 5

FREIZEITANGEBOT FUR
SENIORINNEN UND
SENIOREN

FREIZEITANGEBOT FUR
MENSCHEN MIT
BEHINDERUNGEN

FREIZEITANGEBOT FUR FAMILIEN

37%




CHANCLNGLEICHHEIT

ARBEIT e Bildung, Arbeit, Freizeit FREIZEIT

Mich stimme nichtzul  Mich stimme weniger zu 2 I neutral 3

mich stimme nichtzu1  mich stimme weniger zu 2 = neutral 3 o) Mehrheit neutral b|s Zustimmend

. . . . Wich stimme zu 4 M ich stimme voll zu 5
M ich stimme zu 4 MW ich stimme voll zu 5

e trotzdem splirbare Zweifel vorhanden
» nicht von allen als gleich empfunden

BILDUNG

Mich stimme nichtzul  mich stimme weniger zu 2 I neutral 3

Mich stimme zu 4 Mich stimme voll zu 5

41%

27%



e sehr wichtig:
o Soziale Beratung

SOZIALL ANLAVESTELLLN o Suchtberatung

o Familienberatung

SUCHTBERATUNG (DROGEN
ALLGEMEIN SOZIALE A|_|(o|.|0|_() / FAMILIENBERATUNG TAFELN

BERATUNG " T - il M sehr unwichtig 1 M eher unwichtig 2
m sehr unwichtig 1 m eher unwichtig 2 W sehr unwichtig 1 m eher unwichtig 2 m sehr unwichtig 1 m eher unwichtig 2 - m cher wichtig 4
neutral 3 m eher wichtig 4 neutral 3 M eher wichtig 4 neutral 3 M eher wichtig 4 m sehr wichtig 5
m sehr wichtig 5 W sehr wichtig 5 m sehr wichtig 5

32%
34% 39%
NOTUNTERKUNFTE/

SENIORENBEAUFTRAGTE SCHULDNERHILFE FRIEDENSRICHTER!/ -IN UBERGANGSWOHNUNGEN

45% ‘

42%




KULTURANGLBOTE — NUTZUNG/ MUSEEN

KULTURVERANSTALTUNGEN

W nur auRerhalb von
Meerane 1

e Kulturveranstaltungen meist auBerhalb von Meerane
e wenige besuchen sie nur in Meerane

M (iberwiegend aulRerhalb,
manchmal in Meerane 2

HALTUNG ZU DEN MUSEEN

ausgewogen oft in

Meerane
und aullerhalb der Stadt .
M es sollte keine

3 M inM ben 1
m iberwiegend in useen in Meerane geben

Meerane,

manchmal auch M es sollte weniger Museen

auRerhalb 4 in Meerane geben 2

M nur in Meerane 5

ich bin mit den aktuell
vorhandenen Museen
zufrieden 3

M es sollte mehr Museen in

e Mehrheit zufrieden mit dem aktuellen Angebot Meerane geben 4
e kaum Ablehnung

B Meerane bendétigt

e teilweise Wunsch nach Ausbau deutlich mehr
Museen 5 86%



MEHR ANGEBOTE, DIE VERSCHIEDENE
ALTERSGRUPPEN VERBINDEN

MLIR KULTURINTLRESSE DURCY..
GRORBVERANSTALTUNGEN . MEHR VERANSTALTUNGEN
_MIT BEKANNTEN V':;FAL;LGJ:AES FUR VERSCHIEDENE e
KUNSTLERINNEN UND 06 ALTERSGRUPPEN 36%
KUNSTLERN _ :
W gar nicht 1 m eher nicht 2 mgar nicht 1 M eher nicht 2 mgar nicht 1 M eher nicht 2
— meher ja 4 neutral 3 meherjad neutral 3 meherjad
e e =l 5 m auf jeden Fall 5 m auf jeden Fall 5

PASSENDERE UHRZEITEN BZW. GUNSTIGERE EINTRITTSPREISE/ MEHR
WOCHENTAGE KOSTENFREIE ANGEBOTE

29%
40%
38%

NEUE VERANSTALTUNGSORTE IM

BESSERE WERBUNG

e besonders wichtig: STADTGEBIET MEHR INTERAKTIVE FORMATE

B A

o vielfaltigeres Programm
o mehr Veranstaltungen fur alle Altersgruppen
o bessere Werbung
o bekannte Kiinstler
e interaktive Formate weniger relevant Ba%

48%



SLHENSWORDIGKEITEN

TEICHPLATZ HOHLER
W sehr unattraktivl M eher unattraktiv 2 W sehr unattraktivl meher unattraktiv 2
neutral 3 M eher attraktiv 4 neutral 3 M eher attraktiv 4
W sehr attraktiv 5 M sehr attraktiv 5

17%
26%

KIRCHE ST.MARTIN STEILE WAND

40%
35%

FRIEDHOF MIT ALTER KAPELLE UND

NEUER TRAUERHALLE
W sehr unattraktiv 1 M eher unattraktiv 2
neutral 3 M eher attraktiv 4
M sehr attraktiv5

WILHELM-WUNDERLICH-PARK

ALTES RATHAUS

W sehr unattraktivl M eher unattraktiv 2
neutral 3 M eher attraktiv 4
M sehr attraktiv 5

37%

e sehr attraktiv:

o Teichplatz
o Hohler
o Friedhof
o Altes Rathaus
» groles touristisches Potenzial



SLHENSWORDIGKEITEN

SCHLOSS WALDENBURG MIT GRUNFELDER PARK ~ RENAISSANCESCHLOSS UND KIRCHE PONITZ NATURALIENKABINETT WALDENBURG
m sehr unattraktivl meher unattraktiv2 = neutral 3 W sehrunattraktivl  meher unattraktiv2 = neutral 3 W sehr unattraktivl meher unattraktiv2 = neutral 3
m eher attraktiv 4 W sehr attraktiv 5 m eher attraktiv 4 W sehr attraktiv 5

M eher attraktiv4d  m sehr attraktivs

20%
31%
41%
RESIDENZSCHLOSS ALTENBURG SCHLOSS GLAUCHAU BURG SCHONFELS




STADTELST

ORT DES MEERANER STADTFESTES

H nur im Wilhelm-Wunderlich-Park 1

e A B im Wunderlich-Park, die Ausrichtung in
* Mehrheit: beide Orte gut der Innenstadt ist auch ok 2

e Park und Innenstadt akzeptiert ich finde beide Veranstaltungsorte gut3 = 19%
» Flexibilitat gewilinscht

in der Innenstadt, die Ausrichtung im
Park ist auch ok 4

B nur in der Innenstadt 5

34%



e am wichtigsten:
o Sicherheit

OLLLNTLICHE RAUME - WICHTIGKEIT o St

ANSPRECHENDE GESTALTUNG VON

SICHERHEIT SAUBERKEIT GEGENSEITIGE PARKS, PLATZEN, FASSADEN
m sehr unwichti I F bt Fhti RUCKSICHTSNAH M.E . W sehr unwichtig 1 | eher unwichtig 2
gl B eher unwichtig 2 W sehr unwichtig 1 M eher unwichtig 2 msehrunwichtigl  meher unwichtig 2 neutral 3 = eher wichtig 4
neutral 3 M eher wichtig 4 neutral 3 M eher wichtig 4 neutral 3 m eher wichtig 4 m schr wichtig 5
M sehr wichtig 5 M sehr wichtig 5 |i | W sehr wichtig 5
GRUNE UMGEBUNG SITZMOGLICHKEITEN BELEUCHTUNG FLAIR/ ATMOSPHARE

10%
©9%

«

UBERDACHUNGEN (SONN- SPIEL- UND SPORTGERATE
/ REGENSCHUTZ)

liio% |

OFFENTLICHE TOILETTEN ERREICHBARKEIT

(]
13%

‘ 17%




SAUBLRKLIT AKTULLL

SAUBERKEIT DER STADT

e meist ,vereinzelt unsauber”

e selten ,sehr sauber”
m dreckig 1

M relativ unsauber 2
vereinzelt unsauber 3
M Uberwiegend sauber 4

W sauber 5




INFORMATIONSWEGE

IM GEDRUCKTEN AMTSBLATT UBER AUSHANGE UND PLAKATE UBER DIE STADTISCHEN SOCIAL-MEDIA-KANALE

mniel mselten2 = manchmal3 mhiufiger4 msehroft5 mniel mselten2 = manchmal3 mhiufiger4 msehroft5 mniel mselten2 mmanchmal3 mhaufiger4 msehrofts

UBER DIE STADTISCHE HOMEPAGE IM DIGITALEN AMTSBLATT

mniel mselten2 manchmal3 mhaufiger4 msehroftb mniel mselten2 manchmal3 mhaufiger4 msehroftb

e sehr wichtig:
o gedrucktes Amtsblatt
o Aushange & Plakate
e Digital erganzend, nicht fihrend




STADTISCHE HOMEPAGE :

DIE HOMEPAGE FUNKTIONIERT GUT AUF ALLE WICHTIGEN INFORMATIONEN SIND AUF
VERSCHIEDENEN ENDGERATEN (DESKTOP, e Ep oMEPAGE SR [EBAR

TABLET, SMARTPHONE)
W stimme nichtzu 1 m stimme groBtenteils nicht zu 2
neutral 3 m stimme groBtenteils zu 4
mstimme zu 5

M stimme nichtzu 1
neutral 3
W stimme zu 5

m stimme groBtenteils nicht zu 2
m stimme groBtenteils zu 4

42% 42%

DIE HOMEPAGE IST INTUITIV, DIE NAVIGATION FALLT
LEICHT

ALLE INHALTE AUF DER HOMEPAGE SIND RELEVANT

48%

Ubersichtlichkeit: neutral bis positiv
Design & Modernitat: eher neutral

DIE HOMEPAGE IST UBERSICHTLICH
AUFGEBAUT

M stimme groBtenteils nicht zu 2
m stimme groBtenteils zu 4

MW stimme nichtzu 1
neutral 3
W stimme zu 5

DAS DESIGN DER HOMEPAGE WIRKT ANSPRECHEND
UND MODERN

50%



DIGITALE VERWALTUNGSANGEBOTE

ICH BEVORZUGE PERSONLICHE ODER
TELEFONISCHE KONTAKTE

M stimme nicht zu 1 M stimme groRtenteils nicht zu 2
neutral 3 W stimme groRtenteils zu 4
Estimme zu 5

32%

DIE DIGITALEN VERWALTUNGSANGEBOTE
ERLEICHTERN VERWALTUNGSPROZESSE FUR MICH

48%

DIE DIGITALEN VERWALTUNGSANGEBOTE

SOLLTEN NOCH WEITER AUSGEBAUT WERDEN

MW stimme nichtzu 1

DIE DIGITALEN VERWALTUNGSANGEBOTE SIND
EINFACH ZUGANGLICH

55%

m stimme groBtenteils nicht zu 2
neutral 3 m stimme groBtenteils zu 4
mstimmezu5

. Wenige nutzen sie regelmaRig

. Wunsch nach Ausbau

° wenig Zustimmung zur Erleichterung von Ver-
waltungsprozessen durch digitale Angebote

. personlicher Kontakt weiterhin wichtig

ICH KENNE DIE DIGITALEN
VERWALTUNGSANGEBOTE MEINER STADT

mstimme nicht zu 1 m stimme groRtenteils nicht zu 2
neutral 3 m stimme groftenteils zu 4
Estimme zu 5

39%

ICH NUTZE DIE DIGITALEN VERWALTUNGSANGEBOTE
REGELMABIG




LLEKTROMOBILITAT

ELEKTROFAHRZEUGEN

AUSBAU DER LADEINFRASTRUKTUR FUR
ELEKTROFAHRZEUGE

M sehr unwichtig 1
B eher unwichtig 2
neutral 3

M eher wichtig 4

W sehr wichtig 5

OFFENTLICHKEITSARBEIT UND - FORDERUNG VON CARSHARING-ANGEBOTEN MIT
26% INFORMATIONSKAMPAGNEN ZUR ELEKTROMOBILITAT ELEKTROFAHRZEUGEN

e wichtigste MalBnahme:

o Ausbau der Ladeinfrastruktur
e weniger wichtig:

o Carsharing

o Informationskampagnen




ENDE
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